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Partner pro Google Analytics
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GA Premium

▪ Výkonný 
analytický nástroj

▪ Motor pro 
digitální 
marketing

▪ Brutálně rychlý 
rozvoj a inovace

Google 

BigQuery

Analytics 

Premium

AdWords

Display 

Network

Webmaster

Tools
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Chytřejší kampaně
Qualified Traffic

Remarket & bring back your 

prospects with relevant 

messaging and attractive offers 

delivered across AdWords and 

Doubleclick

Remarketing Lists

Segment & define audiences 

based on their demographics, 

behaviour, product parameters, 

purchase cycle, credit scoring 

etc.

Customer Data / WWW + CRM

Predict how likely an individual prospect is to take out a mortgage loan 

with you. Use that prediction to stay relevant, eg. low propensity & high 

value audiences need additional incentives to sway their purchase 

decision in your favour.

8



Atribuce - jaká reklama si zaslouží kredit?

9



Atribuce - jaký kanál si zaslouží kredit?
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Big Data

■ Nativní integrace mezi 
GAP a BigQuery

■ Neagregovaná hit-
level data, denní 
synchronizace

■ Otevřená platforma 
pro zpracování 
jakýchkoliv dalších dat

■ 500 USD kredit pro 
BigQuery
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+ custom funnels, cohort analysis, LTV, 
calculated metrics, unified segments for 
MCF, GDN impression reporting in MCF

Much more coming up soon!

Enhanced Ecommerce GTM v2

Treemap reports
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Google Analytics Summit 2015
9. - 10. 6. @ San Francisco



Kdy přejít na Premium?

▪ Překračujete limit 10 mil. hits/měsíc

▪ Vaše analytiky trápí sampling a agregace dat

▪ Chcete detailní vhled do přínosu marketingových kampaní

▪ Máte více webů / zemí a chcete jednotný reporting

▪ Používáte (nebo chcete používat) Doubleclick nebo BigQuery

▪ Potřebujete konzultace, podporu a smluvní garance/SLA

▪ Cena: 150 000 USD / rok (licence + služby)
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Jak probíhá přechod na Premium

▪ Kontinuita dat a nulové 
požadavky na implementaci

▪ Je zachována stávající 
implementace v plném rozsahu

▪ Jsou zachována veškerá historická 
data (dokonce bez samplingu)
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Děkuji za pozornost!
Jiří Brázda

jiri.brazda@optimics.cz

(+420) 602 345 620

mailto:jiri.brazda@optimics.cz

